CENTRO DE FORMACION TECNICA

LA ARAUCANA Programas de Asignatura

PUBLICIDAD Y PROPAGANDA EVENTOS

CARRERA PRODUCCION Y GESTION DE EVENTOS.

PRE REQUISITOS Fundamentos de Marketing

SEMESTRE Tercero

HORAS TOTALES 72

HORAS SEMANALES 04

Implementar acciones comunicacionales
OBJETIVO GENERAL estratégicas en el ambito publicitario vy
propagandistico.
UNIDAD
N° TITULO UNIDAD HORAS
1 PUBLICIDAD: ARTE Y SOCIEDAD. 16
2 ESTRATEGIAS Y MEDIOS DE COMUNICACION. 20
3 PROPAGANDA Y OPINION PUBLICA. 24
4 TALLER DE APLICACION: PUBLICIDAD Y 12
PROPAGANDA.
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UNIDAD N° 1
TITULO UNIDAD PUBLICIDAD: ARTE Y SOCIEDAD.

HORAS TOTALES UNIDAD |16

Relacionar la publicidad y su influencia en la

OBJETIVO GENERAL .
sociedad, con los mercados de consumo.

OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDOS

1. Publicidad, El Arte de Comunicar
1.1 Sociedad Post Moderna
1.2  Conceptos Basicos
Comprender el origen e 1.3 Bases Comunicacionales
importancia de la 1.4  Estilos
publicidad, en la sociedad
post moderna. Publicidad Masiva
Publicidad Grafica
Publicidad Audiovisual.
Publicidad de Exterior.

Publicidad Selectiva.

ook N
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UNIDAD N° 2
TITULO UNIDAD ESTRATEGIAS Y MEDIOS DE COMUNICACION

HORAS TOTALES UNIDAD |20

Relacionar La Estrategia Publicitaria con el medio

OBJETIVO GENERAL . ,
de comunicacion mas adecuado.

OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDOS

1. Medios Establecidos y sus caracteristicas
1.1  Publicidad Radial.

Identificar las principales 1.2  Publicidad Televisiva.
caracteristicas de los 1.3 Publicidad en Prensa.
medios establecidos y no 1.4 Publicidad en Revistas
establecidos. 1.5 Publicidad en Via Publica.

1.6 Estrategia de Marketing.
Desarrollar Estrategias 1.7  Estrategia Creativa
Publicitarias, considerando
los factores esenciales, en | 2. Plan de Medios
el logro de los objetivos 2.1 Medios No establecidos y sus
propuestos. caracteristicas.

2.2 Promociones.

2.3 Eventos.

2.4 Merchandising.

2.5 Relaciones Publicas.
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UNIDAD N° 3
TITULO UNIDAD PROPAGANDA Y OPINION PUBLICA

HORAS TOTALES UNIDAD |24

Diferenciar estrategias y objetivos de la

OBJETIVO GENERAL
propaganda.

OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDOS

Identificar los origenes de |1. Origeny Bases socioldgicas de la
la propaganda. Propaganda.

1.1 Ideologiay opinion publica.
1.2  Tendencias politicas.
Diferenciar |a propaganda 1.3 TendenCiaS re|lglosaS

de la publicidad. 1.4  Tendencias culturales.

1.5 Tendencias sociales.

1.6  Estrategia de difusiéon

Definir las bases propagandistica, en las distintas
estratégicas de las tendencias.
camparias 1.7 Medios y soportes.

propagandisticas
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UNIDAD N° 4

TALLER DE APLICACION: PUBLICIDAD Y

TITULO UNIDAD PROPAGANDA

HORAS TOTALES UNIDAD |12

Desarrollo y aplicacion de estrategias

OBJETIVO GENERAL comunicacionales, en Publicidad y Propaganda.

OBJETIVOS ESPECIFICOS CONTENIDOS
1. Desarrollo de un plan publicitario
Identificar la problematica. 1.1  Analisis de situacion, con casos
reales.
Definir el hecho clave o 1.2  Evaluacion de Campafas.
solucioén estrategia. 1.3 Debate de temas contingentes.
1.4  Estrategias Comunicacionales, para
Desarrollar e implementar casos asignados.
estrategias de Publicidad y 1.5 Manejo de Presupuesto.
Propaganda. 1.6  Seleccién de Medios y soportes.

1.7 Defensa de Campanias.
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SUGERENCIAS METODOLOGICAS

Para el adecuado desarrollo de los contenidos y objetivos de esta asignatura es
necesario que los estudiantes realicen actividades que permitan armonizar los
contenidos tedricos con situaciones reales del mundo laboral. Para estos efectos
se sugiere:

- Clases expositivas, apoyadas por medios audiovisuales, para
sistematizar el tratamiento de los contenidos tedricos de la asignatura.

- Analisis y discusién grupal de casos en los que se analicen situaciones
propias de la asignatura.

- Apoyo de audiovisuales para el analisis de estrategias publicitarias en
eventos.

- Asistencia a eventos con pauta de observacion y elaboracion de informe

- Charlas de especialistas

SUGERENCIAS DE EVALUACION

Durante el semestre se aplicaran, a lo menos, tres evaluaciones parciales para
medir el logro de los objetivos de cada unidad tematica. Al término de cada
semestre se aplicara una prueba con caracter global para medir el grado de logro
del objetivo de la asignatura.

Las evaluaciones parciales se ponderaran en un 60% de la nota final; la prueba
global tendra una ponderacion del 40%.

El rendimiento minimo en cada evaluacién no podra ser inferior al 60%

Para la adecuada medicion del logro de los objetivos, se sugiere aplicar
instrumentos tales como:

- Pruebas escritas de aplicacion y analisis de conceptos.
- Trabajos de aplicacién con exposicion oral
- Presentacion y defensa de casos
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